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O SOF

Slovenski oglasevalski festival (SOF) je osrednji letni dogodek oglasevalske stroke v Sloveniji, ki ga
organizira Slovenska oglasevalska zbornica.

Celostno zasnovan kongresni program odpira razpravo o aktualnih strokovnih vprasanjih in
omogocCa izmenjavo znanj, izkusenj, idej in pogledov na nadaljnji razvoj stroke, v tekmovalnem delu
pa se na vsakoletni paradi kreativnosti izbirajo najboljSe oglasevalske resSitve in predstavlja
celosten pregled dogajanja v slovenskem oglasevalskem prostoru. SOF torej nagrajuje in spodbuja
ustvarjalnost in podjetnost ter prinasa nova znanja. S strokovnim programom in tekmovanjem
pomembno vpliva na razvoj slovenske oglasevalske stroke.

Za tekmovalni program SOF skrbi Svet tekmovalnega programa SOF (STP SOF). STP SOF je med
drugim odgovoren za regularnost tekmovalnega programa, skrbi, da je tekmovalni program odraz
ter soCasno spodbujevalec in gonilna sila razvoja stroke v kreativnem smislu ter imenuje Zirijo SOF.

zakljuénega porodila.

SOF ima korenine v jugoslovanskem festivalu propagandnega filma v Portorozu, kot slovenski
festival pa se je leta 1991 ustalil pod okriljem Zlatega bobna, ki se je razvil v mednarodni festival
kreativnosti, SOF pa je postal samostojni, osrednji dogodek oglasevalske stroke v Sloveniji.


http://www.soz.si/

02.

VIZUALNA
IDENTITETA

Podoba SOF: motivacija, ambicija, entuziazem.

Barva je edina spremenljivka v vizualni identiteti festivala SOF, ki od leta 2018 sestavlja stalno, preprosto in
prepoznavno podobo.

29. festival SOF zaznamuje zelena barva s posebej izbranimi motivi pisanimi na kozo komunikacijskim
agencijam, ki s Slovenskim zdruzenjem oglasevalskih agencij pri SOZ stojijo za rdeco nitjo letoSnjega
festivala.

Crka O ponazarja znameniti SOF-ov propeler, ki je prepoznavna konstanta podobe festivala. Propeler v
polnem zagonu Se mocCneje simbolizira premik naprej, motivacijo, ambicijo in entuziazem. V ¢rki O lahko
prepoznamo tudi tarCo, ki prav tako nosi veliko simbolike, pisane na koZo osrednjemu slovenskemu
oglaevalskemu festivalu. ObkrozZena pika lahko pomeni tudi sonce, sredis¢e, znak za »trademark,
»fisheye« objektiv — kar so vse pomeni, Ki jih z lahkoto poveZzemo s poslanstvom SOF-a.

Podoba SOF je delo agencije Futura DDB.

Vizualna identiteta 4
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Osmisljena komunikacija kot gonilo rasti, ki znamkam ustvarja dodano vrednost
Komuniciranje. Partnerstvo. Celovitost. Spostovanje. Odlicnost.

29. SOF bodo zaznamovali zanesljivi, smotrni in smiselni komunikacijski nacini in prijemi, ki krepijo
prepoznavnost in vlogo blagovnih znamk ter jim ustvarjajo dodano vrednost. Iskali bomo nacine,
kako ustvariti komunikacijski ekosistem, ki bo sprejemljiv in namenski za vse deleznike —
oglasevalce, agencije, medije in tudi potroSnike.

Gonilo rasti je komunikacija, ki znamkam daje namen ter z jasnim smislom in vrednotami ustvarja
dodano vrednost. Dolgoroc¢no uspesne bodo znamke, ki imajo jasen namen in cilj ter spostujejo in
izrazajo prave vrednote.

Komuniciranje v SirSem kontekstu pa ima pomembno vlogo pri ustvarjanju vrednosti za
organizacijo, a ob upostevanju, da si blagovne znamke delijo prostor tako z dobrodelnimi
organizacijami, politiko, kulturo in drugimi javnostmi, in z zavedanjem, da so enako pomembne
vrednote, ki jih moramo pri komunikacijskem spletu celovito in ciljno usmerjeno upraviljati.

PotrosSnik od blagovne znamke zahteva, da nedvoumno osmisli svoje vrednote, odkrito razpravlja o
druzbenih vprasanijih, postane tudi gonilna sila druzbenih gibanj in Se veC, da se uporablja za visji
namen od lastnega (tj. ne le za dobi€ek) na vseh kanalih in podrogjih vse bolj kompleksnega
trznega komuniciranja, od CRM, CSR, nakupnih poti, itn. PotroSnik odkrito priCakuje, da se bodo
blagovne znamke poenotile tako z njegovimi osebnimi vrednotami kot z vrednotami druzbe in
okolja, v katero so vpete in SirSe.

Rdeca nit 29. Slovenskega oglasevalskega festivala je jasna in osredoto¢ena komunikacija, ki
ustvarja vrednost za vse deleznike oglasevalskega ekosistema.

Vidimo se 10. septembra 2020 v Ljubljani!

Slovensko zdruZenje oglasevalskih agencij pri SOZ

S‘a F Rdeca nit SOF-a 2020 6



KLJUENI
[_Aﬁ s]l-eL%Mjelvnega Si;stema za prijavo del in osebne udelezbe:
24. Januar 202 e e =

Rok za prijavo del:
27. februar 2020

Rok za zgodnjo grijavo osebne ',udelleib_‘e: e
28. februar 202 - _ =

Javna objava del v ozZjem izboru:
8. september 2020 '

Slavnostna godelitev nagrad:
10. september 2020 ,

29. SOF: 10. september 2020 ‘

SOF



05.

NOVOSTI
TEKMOVALNEG
A PROGRAMA

Lansko leto posodobljena struktura tekmovalnega dela festivala ostaja skoraj v celoti nespremenjena.

Sekciji KAJ in ZAKAJ bosta prijaviteljem ponovno omogocili prijavo del v zelo raznolike tekmovalne
skupine in kategorije ter ponudili Siroko paleto priloznosti za prijavo, tudi tistim malo bolj specializiranim
komunikacijam.

8
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Novost bodo prijavitelji nasli le pri skupini Druzbeno dobro (K6).

Ta se odslej deli na dve kategoriji:

*  Oznamceno druzbeno dobro - Z6.1, ki je namenjena druzbeno odgovornim delom
znamk in

* Neoznamceno druzbeno dobro - Z6.2, ki je namenjena izkljucno delom, ki so nastala
za nepridobitne organizacije.

Novosti tekmovalnega programa 9




06.
NAGRADE

) OzJI1ZBOR Veliko nagrado si bo tudi letos prisluzila le pesScica

: SREBRNA NAGRADA najboljsih del, ki bodo Zzirijo prepri¢ala, da so »créme

. ZLATA NAGRADA de la creme« preteklega leta. Dela, ki se lahko mirne

. VELIKA NAGRADA vesti primerjajo z najboljSimi deli SirSe regije. Zanje bodo
namreC kandidirala vsa z zlatom nagrajena dela, ki jim, ne

. NAGRADA SOF SOF-A

glede na Stevilo prejetih zlatih nagrad, pripada le ena

nominacija za veliko nagrado.
POSEBNE NAGRADE

. AGENCIJA LETA L
. ZNAMKA LETA Naj_prestlznejs_o nagrado festlv:cllfav§0!= SOF-a Po
. NAGRADA ZA NAJBOLJSO prejel? delq,.kl bvt? poka_zalo_ najvisji nivo krgatlv_ne _
. preseznosti in u€inkovitosti. Cilj te nagrade je dvigovati
PRODUKCIJSKO HISO FILMSKIH ambicijo in motivacijo celotne stroke za ustvarjanje
OGLASOV regionalno ter globalno odmevnih komunikacijskih reSitev.
. NAGRADA ZA NAJBOLJSO SOF SOF-a bo tako postalo delo, ki bo med tajnim

PRODUKCIJSKO HISO RADIJSKIH IN 9lasovanjem za velike nagrade prejelo najvisjo skupno
ZVOCNIH OGLASOV oceno primarne zirije in treh pridruzenih zirantov —

uglednih predstavnikov stroke iz regije.

S ‘a F Nagrade 10
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ZIRIJA

Osrednji tekmi 29. SOF-a predseduje Aljosa
Bagola, eden bolj priznanih in vsestranskih
slovenskih kreativcev, kreativni direktor,
predavatelj, kolumnist in avtor knjizne
uspesnice.

Skupno 9-Clansko zirijo sestavljajo izkuSeni
kreativni, umetniski in strateski direktorji
slovenskih in mednarodnih agencij, med
katerimi so tudi novinci v SOF Ziriji, ki so v
zadnjem Casu s svojim delom moéno
zaznamovali slovenski in SirSi komunikacijski

prostor.

Predsedniku Aljosi Bagola, kreativnemu
direktorju, predavatelju in svetovalcu, se bodo v
ziriji pridruzili: Ljubo Bratina, umetniski direktor,
Luna\TBWA, Zoran Gabrijan, kreativni direktor,
Futura, Uros$ Goric¢an, kreativni direktor,
Hermané&partnerji, Milena Jakovljevi¢,
strateSka direktorica, DROM agency, Jure
Koreng, kreativni direktor, Agencija 101, Mirka
Modrini¢, kreativna direktorica, Pristop, Katja
Petrin Dornik, kreativna direktorica, Grey
Ljubljana in Blaz Verhnjak, kreativni vodja,
Anomaly Amsterdam.

SOF




Pridruzeni Clani specialisti

V skupini Spletne & Mobilne komunikacije se primarni

Ziriji pridruzujejo:

Matevz Klanjsek, soustanovitelj in direktor produktnega
razvoja, Celtra,

Mak Kordié, direktor in digitalni strateg, CNJ digital in

Peter Sepetavc, samostojni digitalni strateg.

V skupini Oblikovanje bodo Zirijo s svojimi izkuSnjami
dopolnili:

Nenad Cizl, umetniski direktor, Cizl vizualne komunikacije,
Bojana Fajmut, samostojna svetovalka za poslovno kreativne
reSitve in inovacije in

Gregor Zakelj, ustanovitelj in umetniski direktor, VBG.



Pridruzeni Clani oglasevalci

Pri ocenjevanju tekmovalne skupine
Upravljanje znamke bodo sodelovali:

Matjaz Butara, direktor marketinga, Big
Bang Slovenija,

Urban Kramberger, manager blagovne
skupine Lasko, Pivovarna Lasko Union in

AleS Petejan, vodja marketinga,
Mastercard Slovenija.




Pridruzena mednarodna zirija

Pri odlogitvi v €igave roke bodo Sle
velike nagrade se bo zirija tudi letos
razsSirila s tremi uglednimi predstavniki
stroke iz regije:

Vasilije Corluka, glavni izvréni kreativni
direktor, Leo Burnett Bukaresta in
regionalni kreativni direktor, Deutsche
Telekom, Romunija,

Jelena Fiskus, soustanoviteljica in
kreativna direktorica, Studio Sonda,
Hrvaska in

Lazar Sakan, ¢lovek idej, New Moment
New ldeas, Srbija.




08.
KONTAKT

Kristina Bogataj

Vodja komunikacij

E: kristina.bogataj@sof.si
M: 040 898 090

MEDIJSKO SREDISCE 29. SOF

& f » 0 O

S ‘a F Kontakt
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mailto:kristina.bogataj@sof.si
https://sof.si/medijsko-sredisce
https://sof.si/medijsko-sredisce
https://sof.si/
https://www.facebook.com/slovenskioglasevalskifestival/
https://twitter.com/festivalSOF
https://www.instagram.com/festivalsof/
https://www.youtube.com/user/FestivalSOF/




