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Slovenski oglasevalski festival (SOF) je osrednji letni dogodek oglasevalske stroke v Sloveni-

ji, ki ga organizira Slovenska oglasevalska zbornica v sodelovanju z agencijo Paideia Events.

Celostno zasnovan kongresni program odpira razpravo o aktualnih strokovnih vprasanjih
In omogoca izmenjavo znanj, izkusen), idej in pogledov na nadaljnji razvoj stroke, v tekmo-
valnem delu pa se na vsakoletni paradi kreativnosti izbirajo najboljse oglasevalske resitve
in predstavlja celosten pregled dogajanja v slovenskem oglasevalskem prostoru. SOF torej
nagrajuje in spodbuja ustvarjalnost in podjetnost ter prinasa nova znanja. S strokovnim pro-

gramom N tekmovanjem pomembno vpliva na razvoj slovenske oglaEevalske stroke.


http://www.soz.si
https://paideia-events.si

Za tekmovalni program SOF skrbi Svet tekmoval-
nega programa SOF (STP SOF). STP SOF je med
drugim odgovoren za regularnost tekmovalnega
programa, skrbi, da je tekmovalni program odraz ter
socasno spodbujevalec in gonilna sila razvoja stroke
organ festivala je Upravni odbor SOZ, ki je pristo-
jen za potrjevanje vsebinskih izhodisc in zakljucnega

poroEila.

SOF ima korenine v jugoslovanskem festivalu pro-
pagandnega filma v Portorozu, kot slovenski festival
pa se je leta 1991 ustalil pod okriljlem Zlatega bob-
na, ki se je razvil v mednarodni festival kreativnosti,
SOF pa je postal samostojni, osrednji dogodek ogla-

sevalske stroke v Sloveniji.



Podoba SOF: motivacija, ambicija, entuziazem.

Barva je edina spremenljivka v vidni identiteti festivala SOF,

ki od leta 2018 sestavlja stalno, preprosto in prepoznavno podobo.
zaznamuje modra barva s posebej izbranimi

motivi pisanimi na kozo oglasevalcem, ki so v vlogi narocnikov

motor marketinske industrije.






Crka O ponazarja znameniti SOF-ov propeler, ki
je prepoznavna konstanta podobe festivala. Prope-

ler v polnem zagonu Se moéneje simbolizira premik

naprej, motivacijo, ambicijo in entuziazem. V crki O
lahko prepoznamo tudi tarco, ki prav tako nosi veliko SLOVENSKI OGLASEVALSKI FESTIVAL
simbolike, pisane na kozo osrednjemu slovenskemu
oglasevalskemu festivalu. Obkrozena pika lahko po-
meni tudi sonce, sredisce, znak za »trademark«, »fi-
sheye« objektiv - kar so vse pomeni, ki jih z lahkoto

povezemo s poslanstvom SOF-a.
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Demokratizacija medijev je s pomocjo spleta in vedno
cenejsih tehnologij nekoc pasivnega spremljevalca prelevila
v ustvarjalca in distributerja vsebin. Na druzbenih kanalih

je vsakdo lahko avtor, pisec, fotograf, filmar, ...

Vsecki so nova valuta, delitve objav lahko vplivajo na poslovanje podjetij, komen-
tarji pod objavami vzbudijo zanimanje novinarjev, hashtagi pa lahko ljudi celo po-

vezejo v gibanje.

V medijskem hrupu se moramo vprasati: koliko medijskega prostora lahko name-
nimo ustvarjalcem vsebin z ulice? Kako glasno lahko spregovorijo drzavljani prek
svojih blogov in druzbenih omrezij, ob katerih smo vcasih zamahovali z roko, danes
pa ustvarjajo javno mnenje, povezujejo ljudi v gibanja in celo vplivajo na izide voli-
tev? Kako vse to vpliva na ucinkovitost oglasnih vsebin ter na kreativne in oglase-
valske procese? Kako se posledicno spreminjajo razmerja znotraj oglasevalskega

trikotnika?



Rdeca nit 28. Slovenskega ogla-
Sevalskega festivala bodo meje
in odgovornosti aktivne uporabe
druzbenih in tradicionalnih

medijev.

Vidimo se 11. in 12. aprila 2019

v Portorozu!

TOMAZ DROZG
Predsednik Slovenskega

zdruienja medijev



28. SOF bo v HOTELU KEMPINSKI PALACE PORTOROZ -

ROK ZA PRIJAVO DEL:

ZGODNUJA PRIJAVA ZA OSEBNO UDELEZBO:

JAVNA OBJAVA DELV OZJEM IZBORU:

SLAVNOSTNA PODELITEV NAGRAD:



Spremembe so edina stalnica zivljenja, kar pa seveda velja tudi

za Slovenski oglasevalski festival. Zato SOF - festival, ki nagrajuje
kreativnost komunikacij v casu, ko svetovna komunikacijska
industrija dozivlja nenehno evolucijo - posodablja tekmo in

odpira vrata raznolikim oblikam oznamcenih komunikacij,

ki se prilagajajo casu ter na izviren nacin re§ujejo 1zzive znamk.



Nova struktura tekmovalnega dela festivala, ki se
deli na sekciji In , omogoca prijavo del
v zelo raznolike tekmovalne skupine in kategorije ter
tako ponuja siroko paleto priloznosti za prijavo, tudi
tistim malo bolj specializiranim komunikacijam, ki
do zdaj morda niso nasle mesta na tekmi SOF. Tako
boste poleg ze znanih skupin v obeh sekcijah nas-
li nove skupine in kategorije, kot so recimo Tisk &
publikacije (tiskane in digitalne publikacije), Inte-
grirane komunikacije, Obrtna odlicnost, Aktivaci-
ja, Upravljanje znamke in Doseg. Ze znane skupine

pa so posodobljene In ponujajo nove In osvezene

kategorije.

Poleg prenovljene tekme pa je nekaj novosti tudi v
nacinu ocenjevanja zirije. Najvecja sprememba je
tajno glasovanje o velikih nagradah. Velike nagra-
de odslej zirija ne bo podeljevala najboljsim delom
v tekmovalnih skupinah, temvec najboljsim delom
festivala. Za velike nagrade bodo kandidirala vsa z
zlatom nagrajena dela, s tem, da jim pripada le ena
nominacija za veliko nagrado, ne glede na stevilo
prejetih zlatih nagrad. S to spremembo bodo dobila
vecjo tezo s srebrom in zlatom nagrajena dela, veliko
nagrado pa si bo prisluzila le pescica najboljsih del,
ki bodo zirijo prepricala, da so »creme de la creme«
preteklega leta. Dela, ki se lahko mirne vesti posta-

vijo ob bok najboljsim delom sirse regije.



Novost je tudi nagrada .Ce smo do zdaj nestrpno cakali predvsem na razglasi-
tev agencije leta, bomo zdaj nestrpno cakali tudi, kdo bo prejel SOF SOF-a - najprestizne-
so nagrado festivala. SOF SOF-a bo postalo delo, ki bo med tajnim glasovanjem za velike
nagrade prejelo najvisjo skupno oceno primarne zirije in treh pridruzenih zirantov - uglednih
predstavnikov stroke iz regije. Nagrado SOF SOF-a bo torej prejelo delo, ki bo pokazalo
najvisji nivo kreativne preseznosti in ucinkovitosti. Cilj te nagrade pa je dvigovati ambicijo in
motivacijo celotne stroke za ustvarjanje regionalno ter globalno odmevnih komunikacijskih

resitev.



Prenovljena tekma SOF sledi trendom svetovne kreativne
industrije in ponuja priloinost raznolikemu naboru sodobnih

oznamcenih komunikacij, ustvarjenih v slovenskem prostoru.

Novi tekmovalni del Slovenskega oglasevalskega festivala se deli

na dve sekeiji: in .



Dela, prijavljena v tekmovalne skupine sekcije KAJ,
se ocenjujejo skozi prizmo forme komunikacije
(formata, kanala, medija ipd.), na podlagi kljucnih

vpra§a nj:

Kaj je preseznost komunikacijske resitve
v izbrani formi?

Kaj je dodana vrednost njene izvedbe?

Sekcija KAJ nagrajuje kreativno preseznost idej in
odlicnost izvedbe komunikacijskih resitev v tradici-
onalnih ter novih skupinah: Film, Tisk & publika-
cije, Ambientalne komunikacije, Zvok, Spletne &
mobilne komunikacije, Integrirane komunikacije,

Oblikovanje in Obrtna odlicnost.

Dela, prijavliena v tekmovalne skupine sekcije
ZAKAJ, se ocenjujejo skozi prizmo namena komu-

nikacije na podlagi kljucnih vprasan;:

Zakaj komunikacijska resitev obstaja?
Kateri so njeni cilji?
Kako kreativna in inovativna je pri

dosegu svojega namena?

Sekcija ZAKAJ nagrajuje kreativno preseznost in
inovativnost komunikacijskih resitev pri doseganju
zastavljenih ciljev/namena komunikacije v skupinah:
Aktivacija, Upravljanje znamke, Doseg, Inovativ-

nost, Oznamcene vsebine in Druzbeno dobro.



OZJI 1ZBOR

*
SREBRNA NAGRADA Za najboljso produkcijsko hiso
ZLATA NAGRADA filmskih oglasov se razglasi pro-
VELIKA NAGRADA dukcijska hisa s sedezem v Slove-
NAGRADA SOF SOF-A niji, ki je zbrala najvec tock v tek-
movalni skupini K1 - film.
AGENCIJA LETA ok
ZNAMKA LETA . _ Za najboljso produkcijsko hiso ra-
NAGRADA ZA NAJBOLJSO PRODUKCIJSKO HISO dijskih in zvoénih oglasovse razgla-
FILMSKIH OGLASOV * _ _ si produkcijska hisa s sedezem v
NAGRADA ZA NAJBOLJSO PRODUKCIISKO HISO Sloveniji, ki je zbrala najveé tock v

RADIJSKIH IN ZVOCNIH OGLASOV ** tekmovalni skupini K4 - zvok.



Predsednik zirije:

ANZE JEREB
izvrsni kreativni direktor,

BBDO Ukrajina in Srednja Azija



KRISTIJAN

\ 2134 MIHA BEVC ROBERT BOHINEC
ANDOLJSEK \/,".kreatlvnl dlrektor kreativni direktor & kreativni direktor,
_ R\‘ partner, BPCS Futura DDB

Innovatif

MASA BUTARA DRAGO MLAKAR URSKA

direktorica vsebin in kreativni direktor, SALETINGER
digitalnih strategij, Pristop vodja korporativnih
Luna\TBWA komunikacij, Abelium




Pridruzeni clani, ki bodo sodelovali pri izboru velikih nagrad in

nagradi SOF SOF-a:

VANJA BLUMENSAJN ELJKO GOLUBOVICHMRAY  JANA SAVIC RASTOVAC

kreativni direktor, izvréni kreativni direktor, [ kreativna direktorica,
Senor Zagreb New Moment Beograd McCann Beograd




Pri ocenjevanju skupine Upravljanje znamke bodo sodelovali

trije predstavniki oglasevalcev:
je p 8

VALENTIN BUFOLIN METKA KEJZAR PETRA ZAGAR

vodja podrocja marketing, direktorica trzenja in odnosov vodja marketinga blagovnih

Lidl Slovenija z javnostmi, Autocommerce znamk, Ljubljanske mlekarne



MEDIJSKO SREDISCE 28. SOF


mailto:Kristina.bogataj%40sof.si?subject=
https://twitter.com/festivalSOF
https://www.facebook.com/slovenskioglasevalskifestival/
https://www.instagram.com/festivalsof/
https://sof.si
https://www.youtube.com/channel/UCSd9VydtpKu3ArPPTxNWjJw
https://sof.si/medijsko-sredisce/

SLOVENSKA

OGLASEVALSKA
ZBORNICA Partner P < Av1<DE-1-A

SLOVENIAN ADVERTISING CHAMBER

Organizator



http://www.soz.si
https://paideia-events.si
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